Scenariusz lekcji z wykorzystaniem narzedzi TIK

Autor scenariusza: Emilia Kalicka

Przedmiot: jezyk angielski

Poziom nauczania: poziom ponadpodstawowy

Szkota: Niepubliczne Liceum Ogolnoksztalcagce Altum w Lublinie

Temat: What makes a good advert? - speaking and vocabulary practice. Rozwijanie umiejetnosci
mowienia i utrwalanie stownictwa o reklamie w oparciu o materiaty audio-wizualne.

Czas trwania: 45 min

Cele ogolne: Uczen formutuje wypowiedzi ustne na temat reklam stosujac poznane stownictwo.

Cele szczegolowe
Poziom wiadomosci
A. Zapamietywanie wiadomosSci. Uczen:
V' definiuje stownictwa zwigzanego z tematem reklamy.
B. Zrozumienie wiadomosci. Uczen:
v’ rozroznia stownictwo w zalezno$ci od stylu formalnego i nieformalnego,
v wyjasnia wady i zalety reklamy.
Poziom umiejetnosci:
C. Zastosowanie w sytuacjach typowych. Uczen:
v’ opisuje sytuacje przedstawiong na obrazku i w materiale video,
v wyraza swoje opinie zwigzane z reklamg produktéw i ustug i uzasadnia je,
v/ opisuje uczucia i emocje na podstawie ilustracji i materiatu wideo,
v’ kategoryzuje stownictwo zwigzane z reklama,
v wyciaga wnioski na podstawie informacji zawartych w wypowiedzi.
D. Zastosowanie w sytuacjach problemowych. Uczen:
v' ocenia informacje przedstawione w materiatach wizualnych i audiowizualnych,
v'analizuje i ocenia zjawisko reklamy.
Cele wychowawcze:
e rozbudzanie ciekawosci poznawczej ucznidéw,
e (¢wiczenie umiejetnosci krytycznego myslenia,
e rozwijanie kreatywnosci uczniow,
e rozwijanie wrazliwos$ci spolecznej, moralnej 1 estetycznej,
e rozwijanie umiejetnosci wspotpracy w grupie i podejmowania dziatan indywidualnych.
Metody pracy:
metody aktywizujace: burza mozgoéw, dyskusja, debata ,,za” 1 ,,przeciw”,
metoda eksponujaca: video,
metoda komunikacyjna Communicative Approach,
metoda peer teaching,
metoda podajaca: pogadanka,
gry dydaktyczne.
Formy pracy:
e praca indywidualna,
e praca w parach,
e praca w grupach.
Srodki dydaktyczne:
e aplikacja Canva whiteboard,
aplikacja LearningApps,
aplikacja Quizlet, Kahoot,
aplikacja Mentimeter,
aplikacja Microsoft Whiteboard,



Ksztaltowane kompetencje kluczowe:

1. Komunikowanie si¢ w jezyku obcym nowozytnym.
2. Kompetencje informatyczne.

3. Umiejetnos¢ uczenia sig.

Przebieg lekcji:

| Faza przygotowawcza:

1. Czynnosci  organizacyjne  nauczyciela:  przywitanie si¢, sprawdzenie  listy
obecnosci, ustalenie etapow 1 zasad przebiegu lekcji.

2. Zapoznanie ucznidw z celami lekcji (cele sformutowane w jezyku ucznia) oraz metodami
i aplikacjami, ktore bedg stosowane na lekcji.

3. Przedstawienie tematu lekcji: What makes a good advert — speaking and vocabulary
practice. Rozwijanie umiejetnosci mowienia i utrwalanie stownictwa o reklamie w oparciu
0 materiaty audiowizualne.

4. Uczniowie rejestruja si¢ na tablice canva whiteboard [https://www.canva.com/online-
whiteboard/]. Kazdy uczen pracuje na wlasnej tablicy, na ktérej nauczyciel udostgpnia
materialy 1 zadania. Na duzej tablicy interaktywnej znajdujacej si¢ w sali roOwniez jest
wyswietlona zawarto$¢ tablicy canva whiteboard.
https://www.canva.com/design/DAF5VLIO VU/3SnERwzJIRvoCsD _Km_p5g/edit

Il Faza realizacyjna:

1.Warm-up: uczniowie loguja si¢ na udostepniony link w aplikacji mentimeter
https://www.menti.com/alz3gba5yg5f i odpowiadaja na pytania w sondazu dotyczacym reklam.
Nastepnie wyniki sondazu w formie wykresu zostaja wyswietlone na gldwnej tablicy i omdéwione
przez ucznidow i nauczyciela. Aby korzysta¢ z aplikacji Mentimeter, nalezy zatozy¢ konto na
Mentimeter, nast¢pnie w celu utworzenia ankiety wybieramy odpowiadajacy nam szablon. Nalezy
utworzy¢ Select Answer sktadajacy si¢ z trzech odpowiedzi, w przeciwnym razie wyniki sondazu
nie beda mogty by¢ wyswietlone.



https://www.canva.com/online-whiteboard/
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2. Uczniowie przechodzg do aplikacji LearningApps i skanujg kod QR ¢wiczenia przygotowanego
przez nauczyciela w aplikacji. Uczniowie tacza w pary znane logo/brand ze sloganem reklamowym.
Korzystaja z telefonow. https://learningapps.org/watch?v=pa9mebtra24
Praca indywidualna. Task 1.
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https://learningapps.org/watch?v=pa9mebtra24

deowiedzi:
Cwiczenie 1

I’m lovin it — MacDonald’s

Impossible is nothing — Adidas

Obey your thirst — Sprite

Just do it — Nike

Melts in your mouth, not in your hands — M&Ms
The best or nothing — Mercedes

Betcha can’t it just one — Lay’s

[...] gives you wings — Redbull

3. Uczniowie otwieraja ¢wiczenie w aplikacji LearningApps na komputerach i przyporzadkuja
przymiotniki opisujgce reklamy w nast¢pujgce kategorie: przymiotniki pozytywne, negatywne
i neutralne lub o podwoéjnym znaczeniu. Cwiczenie to stanowi przypomnienie stownictwa, ktorym
uczniowie dysponuja jak réwniez jest to forma wprowadzenia nowych przymiotnikow. Praca
indywidualna. Task 2. https://learningapps.org/watch?v=pffOi7jon24
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Odpowiedzi:

Cwiczenie 2

Positive: creative, clever, informative, entertaining, amusing, thought-provoking, inspirational,
memorable, catchy, sensational

Negative: pushy, dull, silly, misleading, intrusive, exaggerated

Both/Neutral: persuasive, complex, controversial, tempting

4. Uczniowie stosujg przymiotniki z poprzedniego ¢wiczenia opisujac reklamy. Obrazki reklam sa
przedstawione na tablicy Canva Whiteboard jak rowniez w aplikacji LearningApps. Uczniowie
wybieraja po dwie reklamy, ktére opisuja w parach, a nastgpnie wymieniajg si¢ refleksjami. Praca
w parach. Task 3.

https://learningapps.org/watch?v=puSp9xb2n24

Odpowiedzi wlasne ucznidéw.
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5. Praca z filmem. Uczniowie ogladaja video na temat perswazji reklam i odpowiadaja ustnie na
pytania przygotowane przez nauczyciela w aplikacji LearningApps. Task 4.
https://learningapps.org/watch?v=puxrc25bt24
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Watch the video and answer the questions:
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Odpowiedzi:
Pytanie 1: thrives on
Pozostale pytania odpowiedzi wlasne uczniéw

6. Uczniowie wykonuja ¢wiczenie leksykalne zwigzane ze slownictwem z filmiku w aplikacji
LearningApps. Korzystaja z komputeréw. Praca indywidualna.
https://learningapps.org/watch?v=pd5ph61i324 Task 5.
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Odpowiedzi:

Cwiczenie 5

thrive on — become successful

goal — aim or purpose

adorable — very attractive

capture sb’s attention — make someone very interested or excited
deficient — not good enough

miss out - not to do or have something that you would enjoy or something that other people do or
have

uncool - embarrassing and not stylish or fashionable

when something sticks in your mind - you remember something

7. Uczniowie dyskutujg na temat cytatu:
“Don’t tell me how good you make it; tell me how good it makes me when I use it.”

Leo Burnett (1891 — 1971)
Pytania dotyczace cytatu sg przedstawione na tablicy Canva Whiteboard udostepnionej na ekranie
glownym wraz z tablica potrzeb wg Maslowa. Uczniowie zastanawiajg si¢ na czym polega reklama
produktu lub ustugi, w czym tkwi jej istota i co decyduje o jej sukcesie. Uczniowie w grupach
rozmawiaja na temat potrzeb poruszanych w reklamach oraz analizuja reklamy pod katem potrzeb
fizjologicznych np. sen, jedzenie, potrzeby bezpieczenstwa czy przynaleznosci itp. Uczniowie
zastanawiajg si¢ jak reklamy produktéw lub ushug przedstawiaja ludzkie potrzeby, w jaki sposéb na
nie odpowiadaja i obiecujg ich spelnienie. Co wazne, powinni zwrdci¢ uwage na site oddzialywania
reklam. Pozniej uczniowie loguja si¢ na aplikacje [https://www.kialo-edu.com] i w grupach wpisuja
argumenty za lub argumenty przeciw wyzej przedstawionemu stanowisku (cytat) dotyczacemu
reklam a nastepnie przedstawiaja swoja opini¢. Task 6.



https://www.kialo-edu.com/

Cwiczenie 6
Odpowiedzi wiasne uczniow.

Maslow's hierarchy of needs

Esteem -
confidence, respect

/ Love/Belonging \

/ Safety - employment, healthy, home, etc\
Physiological: breathing, food, water -
The most basic necessities for life

Discuss the quote. What is advertising about? Do you agree with the statement? [Na czym polega
reklama? Czy zgadzasz si¢ ze stanowiskiem podanym w cytacie? Pros - argumenty popierajace
stanowisko, Cons - argumenty przeciwne]

(6 25 kialo-edu.com/p/344d54a4-6d42-4661-a705-19e2ebba58a9/124736 (5 5 & o G
edu = O\ Advertising _; LogIn Sign Up
? =2 £ | 3 share
® 2
=]

“Don't tell me how good you make it; tell me how good it makes me when | use it.” Leo Burnett
(1891 - 1971), American advertising executive

Pros Cons

8. Uczniowie w grupach przypisuja przyktady produktoéw/ustug do rodzajow potrzeb. Wykonuja
¢wiczenie w aplikacji LearningApps https://learningapps.org/watch?v=pnu0Ojle6a24 Task 7.
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Odpowiedzi:

Cwiczenie 7

Physical needs: sleep and relax, food and drink, fitness

Safety needs: insurance, security products

Social needs: dating, family and friends themes, clubs and membership societies
Esteem: luxury goods, cosmetics, fashion and clothes

Self-actualization: self-fulfillment, realizing personal potential

I11. Faza podsumowujgca:

9. Nastepnie uczniowie zostaja podzieleni w zespoty 3-0sobowe lub 4-osobowe. Zadaniem uczniow
jest obejrzenie dwoéch reklam. Kazdy zespdt wybiera dla siebie zestaw reklam a nastepnie osoby
z danego zespotu dyskutuja i dzielg si¢ migdzy soba refleksjami czego efektem jest ¢wiczenie
w aplikacji Microsoft Whiteboard [https://whiteboard.office.com/]. Kazda grupa przedstawia swoja
opini¢ na temat obejrzanych reklam. Task 8.

v -] https://whiteboard.otice.com/me/whiteboards/p/c3BvUMNUAHBZUIBVDGYNDHK 105 1ted5zalbyZXBVaWsULMNVDSYW... Hy A" §7 L
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Cwiczenie 8
Odpowiedzi wlasne uczniéw

1VV. Praca domowa:

Dla wszystkich: Uczniowie zostaja podzieleni na dwa zespoty, ktorych zadaniem jest utworzenie
quizu w aplikacji Quizlet lub Kahoot dla drugiego zespotu w oparciu o stownictwo i wyrazenia
zZ lekcji. Uczniowie przesylaja quiz kolegom i kolezankom z grupy przeciwnej i na konto
nauczyciela.

Dla chetnych: praca domowa to stworzenie reklamy dowolnego produktu lub ustugi w formie
krotkiego filmiku lub grafiki w oparciu o zagadnienia poruszane na lekcji. Praca zespolowa 2-3
osobowa.



